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Maandag 25 januari t/m 29 januari 2010. Van 09.00 uur tot 14.00 uur.  Cypressehout 100 .
EINDOPDRACHT RECLAMEPROJECT 2009 -2010 MBO ECONOMIE
BRIEFING:

Elke groep maakt een reclamecampagne voor een zelfgekozen GOED DOEL.
De campagne wordt gemaakt voor een ACTIE of EVENT
ten bate van dit goede doel.

C’oEDé.

(<EURMERK]

Presentatie van de campagne

Op donderdag 28 januari a.s.
presenteert elke groep zijn campagne
met Power Point aan een
docentenjury voor de MC Award.
Deze presentatieronde is van 12.00
tot 14.00 uur. Om 11.30 uur moet
elke groep dus zijn campagne en
presentatie af hebben.

Op vrijdag 29 januari moet de campagne gepresenteerd worden aan de vakjury, die
bestaat uit medewerkers van reclamebureaus. De ideeén moeten goed verantwoord
en professioneel worden gepresenteerd. Je PowerPoint presentatie ondersteun je
met het aanbieden van een presentatiemap met de gadget en jullie
promotiemateriaal. Met de presentatie voor de vakjury ding je als groep mee naar
de prijzen van de vakjury en de Nieuwe Media Award .
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De aanpak van de opdracht kent de volgende stappen:

1. DOEL

Bepaal het doel van de actie.

Voorbeelden van een doel:

R Leden werven

R Geld inzamelen

R Naamsbekendheid vergroten

R Gedrag en houding ten aanzien van een onderwerp veranderen
R Een combinatie van bovenstaande

‘ h , , lnt 2. DOELGROEP

Bepaal de doelgroep zo nauwkeurig mogelijk. Een te grote doelgroep maakt het
maken van een doelgerichte campagne lastig. Ga na wie je met je actie of event wilt
bereiken en wat de kenmerken van deze groep zijn. Als je de campagne gaat
bedenken houd je rekening met deze kenmerken. Probeer je bij het bedenken te
verplaatsen in de doelgroep. Zo kun je meteen testen of jij het zelf wel een goed
idee zou vinden.

Kenmerken van je doelgroep:

R Leeftijd

R Geslacht

R Woonsituatie of leefsituatie

R Interesses

R Het geld dat men te besteden heeft

R Beroep

R Vrije tijdsbesteding/ hobbyads
R Koopgedrag

R Levensovertuiging/geloof

R Culturele kenmerken/subcultuur

Met welke media kan deze groep bereikt worden?
Welke kleuren en illustraties zijn passend?
Welke toon en aanspreekvormen moet je gebruiken?


http://images.google.nl/imgres?imgurl=http://www.clker.com/cliparts/5/2/9/a/12065653541018647620Anonymous_target_with_arrow.svg.hi.png&imgrefurl=http://www.clker.com/clipart-target-with-arrow.html&usg=__k_7h01UhMlTLbSZWM-4P8mewfsY=&h=559&w=600&sz=76&hl=n
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Hallo Hart in Actic’,
Mijn  bier is op.

Groeten, Rolfhobby

3. ACTIE OF EVENT

Bedenk een unieke actie of verrassend event waarmee je je doel kunt bereiken en
die past bij de doelgroep die jullie hebben bepaald.

R Watis het idee van je actie of event ?

R Wat is er uniek aan?

R Hoe bereik je hiermee het doel?

7r% DAN BEN

JE ER SNEL UIT

TICKETVERKOOP EN INFORMATIE
WWW.UITBURO.NL/DENHAAG

4. BOODSCHAP en PAY -OFF

Bedenk de belangrijkste boodschap die je wilt overbrengen. Deze boodschap moet
duidelijk en origineel zijn. De boodschap is eigenlijk een korte uitleg van je idee.
Waarom zou de doelgroep jouw aktie leuk vinden? Omdat een doelgroep niet naar
een korte uitleg wil luisteren, bedenk je een PAY-OFF. Dit noemde ze vroeger ook
we | een Asl ogano. Eigenlij k vert éFFdege
bedenkt moet in alle middelen terugkomen. Denk hier dus goed over na!

Kijk ook eens naar de PAY-OFFS van TV-commercials, die zijn vaak kort, wervend,
ritmisch en passend bij het doel, de actie en de doelgroep.

S
Onze pay-off luidt:

""""""""""""""""""""""

""""""""""""""""""""""

ceeeeeeeeeceeeeceeeeceeeeeeeeeeeeeeeeeecece

daar mi


http://images.google.nl/imgres?imgurl=http://www.haagsuitburo.nl/zakelijk_materiaal/Pay-off%2520banner.jpg&imgrefurl=http://www.haagsuitburo.nl/dsp_zakelijk.cfm%3Fpagina%3Dservices&usg=__gxs-3kiIlv7OhXeG-m8NaBt5rFs=&h=384&w=594&sz=77&hl=nl&start=11&sig2=
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Je hebt een actie/event en pay-off bedacht. Dat is de basis. Maar hoe weet de
doelgroep van het bestaan van je idee af? Hoe bereik je ze? Denk goed na over
welke media je wilt inzetten om je doel en doelgroep zo goed mogelijk te bereiken..
Zoals al eerder genoemd, probeer jezelf te verplaatsen in je doelgroep, waar zou je
dan komen/kijken? Wat zou je zeker lezen of waar zou je sowieso op klikken?

Wat je ook bedenkt, zorg dat overal de basis van je idee duidelijk is. Denk aan de
PAY-OFF die je hebt bedacht, die moet bij ieder middel passen.

Maak gebruik van de volgende media ( de dikgedrukte zijn verplicht, uit de andere
drie mag je er een kiezen) :

Website of actiepagina_, waar alles samenkomt

Hier vertel je de doelgroep wat meer over de actie/event. Wat kun je hier nog meer
doen? Jezelf ergens voor aanmelden? Agenda? Downloads? Kijk ook op de sites
van andere goede doelen.

Advertentie

Hierin speelt de PAY-OFF weer een belangrijke rol. Wat voor beeld past er bij de
PAY-OFF? Na het zien van de advertentie moet de doelgroep naar de site gaan,
hoe zie je dat voor je? En waar zou je deze advertentie plaatsen? ( kranten, tijd-
schriften en welke ?)

Nieuwe media

Dit onderdeel is belangrijk als je kans wilt maken op de nieuwe Media Award! Je
bent er waarschijnlijk zelf volop mee bezig
nes en misschien zelfs Twitter. Hoe kunnen deze interactieve middelen een rol
spelen in jullie campagne? Bedenk iets wat nog nooit gedaan is, of het technisch
kan is minder belangrijk dan het idee. Verzin iets geks, daarmee val je op. Ook hier
moet de toepassing weer passen bij de PAY-OFF. Een verrassend gebruik van bij-
voorbeeld Hyves, Twitter, HabboHotel, MSN, PING, Googlemaps. Je kunt er 1 of
meerdere inzetten bij je campagne. Of mobiele applicaties voor bijvoorbeeld de I-
phone of de Blackberry. Banners, beschrijf wat je ziet, waarom zou je erop klik-
ken?

Gadget

Wat past perfect bij jullie idee? Bedenk iets wat iedereen uit de doelgroep zou wil-
len hebben/gebruiken.

IDM: Een interactief Direct Mailtje. Aan wie richt je de mail? Wat zet je erin? Een
folder of flyer. Hoe ziet de folder eruit? En waar deel je ze uit? PR stunt: bedenk
een superopvallende stunt waarmee je aandacht krijgt in de media voor je
campagne. Alles kan, bedenk de gekste dingen, als het maar bij het idee past!
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6. UTWERKEN CAMPAGNE ONDERDELEN

Werk je ideeén zo goed mogelijk uit. Maak een concept op basis van je PAY-OFF,
gebruik wervende teksten, aansprekende illustraties, de juiste kleuren en een
originele inzet van de nieuwe media. Houd de samenhang van alle reclame-uitingen
in de gaten; met name de PAY-OFF.

7. DE PRESENTATIEMAP
De presentatie aan de vakjury ondersteun je met het overhandigen van een
presentatiemap.

De presentatiemap bestaat uit:
R Hand-out van jullie power point presentatie
R Verantwoording van:
Het doel van de factieo
De doelgroep
De Boodschap en Pay-off
Het Mediagebruik in de campagne
Een kostenprognose
R De uitgewerkte reclamemiddelen/media
R Een eigen sterkte/zwakte analyse

8. VOORBEREIDEN PRESENTATIE

Bereid een professionele presentatie voor om de jury een beeld te geven van de
fantastische mogelijkheden die jullie campagne te bieden heeft. Je PowerPoint
Presentatie bevat in tekst en beeld wat jullie hebben bedacht. Laat daarnaast zo
mogelijk schetsen zien of uitgewerkte campagneonderdelen. Overhandig de
presentatiemap. Het belangrijkste is dat je alles goed verantwoordt en aannemelijk
maakt. Bewijs dat je het doel en je doelgroep echt bereikt. Originaliteit, creativiteit
en professionele uitstraling zijn belangrijke criteria. Laat zien dat je trots bent op het
idee!

R Inleiding met het onderwerp, waarom dit gekozen is en het doel

R Uitleg actie/event en doelgroep

R Verantwoording van de belangrijkste boodschap, de gekozen pay-off en
andere teksten

R Verantwoording van de gekozen media en concepten

R  Verantwoording van de uitwerking met kleuren, illustraties, lettertypen, toon
van de boodschap etc.

R Uitleg van de unieke elementen in de campagne

R Afsluiting met pakkend slotwoord voor de jury.

* Deze eindopdracht is tot stand gekomen in samenwerking met
reclamebureau Combat, uit Amsterdam.
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9. Links naar verschillende sites op het internet.

Om je een beetje op weg te helpen in de wereld van de reclame staan hieronder een aantal sites. De ene site

geeft achtergrondinformatie, een andere site geeft je wat voorbeelden en weer een ander zit vol humor. Doe er

je voordeel mee! ! Open dit document di gidkapekrd plakdedJRL Mdargveriir ec | amep
je meer wilt weten.

3 Wat is direct Mail:  http://www.marketingencommunicatie.nl/creativewriting/Direct%20mail.html
R Hoe krijg je adressen voor een Nieuwsbrief: http://toetrees.blogspot.com/2008_08_01_archive.html
3 Communicatiedoelstelling, boodschap, pay off

http://www.leren.nl/cursus/professionele-vaardigheden/communicatieplan/doelstellingen-en-boodschap.html

K Instituut voor Beeld en Geluid :  http://portal.beeldengeluid.nl/
3 Hacken van traffic lights:

http://www.youtube.com/watch? v=ZR0OU1nyQIDO0&feature=PlayList&p=25F48290BDDD83D5&index=0
K Briefing formulier

http://www.reboundmerchandising.com/briefing.php

K multi tasken met je gsm
http://www.123video.nl/playvideos.asp?MovielD=348256

3 Soorten banners:
http://current.com/items/89036200_man-vs-banner-ad.htm

K De nieuwe media:
http://www.youtube.com/watch?v=zSP8xm_gaK4

K Goed doel, tegen het pesten..
http://www.youtube.com/watch?v=Smx_0zEfztQ

R Discussie, goede doelen presenteren
http://www.youtube.com/watch?v=JUw7soHBtO8

R koefnoen, persiflage goede doel..
http://www.youtube.com/watch?v=BXkJahLazjA

1 KIKA actie op Hyves
http://mei-aktie-voor-kika.hyves.nl/?ref=sr&pageid=8EGK6QZOKUWWCOO8K

3 High School Music Competition
http://hsmc.hyves.nl/?ref=sr

Moddervet, diverse reclameprojecten
http://moddervet.blogspot.com/
Slideshow van idee tot pitch
http://lwww.slideshare.net/somethinnew/opdracht-tot-doelgroepppt-303631
Nederlandse TV -commercials
http://www.ster.nl/commercial/search
Creatieve Advertenties wereldwijd
http://www.adsoftheworld.com
3 Reclamecampagnes voor jongeren en kinderen:
http://www.combat.nl
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http://www.ster.nl/commercial/search
http://www.adsoftheworld.com
http://www.combat.nl
http://www.bing.com/images/search?q=links
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